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 报告说明: 

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国电热水器行业市场分析与行业调查报告》 共十

二章。首先介绍了中国电热水器行业相关概念，接着分析了世界电热水器行业规模及消费需

求，然后对中国电热水器行业发展环境和市场运行态势进行了重点分 析，最后分析了中国电

热水器行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国电热水器行业有个系统的了解或者想投资

该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

  

    电热水器市场的快速成长，吸引了众多民营资本和国外品牌加入，国内一些有影响力的家

电品牌亦快速进入这一行业，提高了消费者对电热水器产品的信任度，消费者对电热水器的

需求量也会有所上升。据国务院发展研究中央中国家电市场联合调研课题组的调查显示，目

前我国城市居民家庭热水器拥有率为72%，尚未达到饱和状态。即热式电热水器将成为中国

热水器的主流产品。 

 

 第一章 电热水器产业相关概述 

 第一节 热水器相关介绍 

 一、热水器的分类 

 二、热水器主要安全技术 

 三、空气源热泵热水器相关知识 

 第二节 三大类热水器比较分析 

 一、优劣势比较 

 二、成本比较 

 三、综合性能比较 

 第三节 电热水器 

 一、电热水器分类及介绍 

 二、电热水器的安全性能 

 三、电热水器五大必备装置 

 

 第二章 2010-2011年世界热水器行业运行走势分析 

 第一节2010-2011年国际热水器市场发展概况 



 一、美国热水器市场剖析 

 二、俄罗斯热水器市场分析 

 三、新加坡热水器市场综述 

 第二节2010-2011年中国热水器行业发展综述 

 一、热水器行业节能进行时 

 二、热水器市场呈现三大新趋势 

 三、电热水器市场向农村倾斜 

 第三节 2010-2011年中国热水器行业面临的问题及对策分析 

 

 第三章 2010-2011年世界电热水器知名品牌运行动态分析 

 第一节 阿里斯顿 

 一、公司概述 

 二、2010-2011年公司产品在华销售情况分析 

 三、公司竞争优势分析 

 第二节 美国A.O.史密斯公司 

 一、公司概述 

 二、2010-2011年公司产品在华销售情况分析 

 三、公司竞争优势分析 

 第三节 德国西门子公司 

 一、公司概述 

 二、2010-2011年公司产品在华销售情况分析 

 三、公司竞争优势分析 

 

 第四章2010-2011年中国电热水器产业运行环境分析 

 第一节 国内宏观经济环境分析 

 一、GDP历史变动轨迹分析 

 二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

 三、2011年中国宏观经济发展预测分析 

 第二节2010-2011年中国电热水器产业政策环境分析 

 一、电热水器安全规范 

 二、电热水器新国家标准 

 三、进出口政策分析 



 

 第五章2010-2011年中国电热水器产业运行形势分析 

 第一节2010-2011年中国电热水器市场综述 

 一、电热水器市场特征 

 二、电热水器市场发展态势 

 三、电热水器市场消费者行为探讨 

 四、&ldquo;舒适化&rdquo;成电热水器消费新趋向 

 五、新国标促进电热水器规范化发展 

 第二节2010-2011年中国快速电热水器市场分析 

 一、优势凸显快速电热水器异军突起 

 二、快速电热水器市场的出路探讨 

 三、快速电热水器市场前景分析 

 第三节2010-2011年中国电热水器发展策略及方向 

 一、中小品牌电热水器二三级市场攻略 

 二、电热水器市场扩展策略 

 三、电热水器发展四大方向 

 

 第六章 2008-2010年中国家用电力器具制造行业主要数据监测分析 

 第一节 2008-2010年中国家用电力器具制造行业总体数据分析 

 一、2008年中国家用电力器具制造行业全部企业数据分析 

 二、2009年中国家用电力器具制造行业全部企业数据分析 

 三、2010年中国家用电力器具制造行业全部企业数据分析 

 第二节 2008-2010年中国家用电力器具制造行业不同规模企业数据分析 

 一、2008年中国家用电力器具制造行业不同规模企业数据分析 

 二、2009年中国家用电力器具制造行业不同规模企业数据分析 

 三、2010年中国家用电力器具制造行业不同规模企业数据分析 

 第三节 2008-2010年中国家用电力器具制造行业不同所有制企业数据分析 

 一、2008年中国家用电力器具制造行业不同所有制企业数据分析 

 二、2009年中国家用电力器具制造行业不同所有制企业数据分析 

 三、2010年中国家用电力器具制造行业不同所有制企业数据分析 

 

 第七章 2008-2010年中国电热水器产量统计分析 



 第一节 2008年中国电热水器产量数据分析 

 一、2008年全国电热水器产量数据分析 

 二、2008年电热水器重点省市数据分析 

 第二节 2009年中国电热水器产量数据分析 

 一、2009年全国电热水器产量数据分析 

 二、2009年电热水器重点省市数据分析 

 第三节 2010年中国电热水器产量数据分析 

 一、2010年全国电热水器产量数据分析 

 二、2010年电热水器重点省市数据分析 

 

 第八章 2010-2011年中国电热水器行业市场营销战略分析 

 第一节2010-2011年中国电热水器市场营销模式渠道探讨 

 一、电热水器市场营销模式分析 

 二、电热水器销售渠道初探 

 三、电热水器市场渠道规划 

 第二节2010-2011年中国电热水器行业营销策略分析 

 一、电热水器的淡季营销策略 

 二、品牌热水器开辟新的市场策略 

 第三节2010-2011年中国电热水器行业营销案例分析 

 一、海尔策略模式 

 二、万家乐策略模式 

 三、阿里斯顿策略模式 

 

 第九章2010-2011年中国电热水器产业市场竞争格局分析 

 第一节2010-2011年中国热水器行业整体竞争态势分析 

 一、热水器市场形成三足鼎立格局 

 二、热水器三大竞争焦点分析 

 三、热水器市场气电之战愈演愈烈 

 第二节2010-2011年中国电热水器市场竞争分析 

 一、中国电热水器的盈利模式之争 

 二、中国电热水器品牌竞争态势 

 三、中国电热水器市重点企业竞争策略分析 



 第三节2010-2011年中国电热水器企业提升竞争力分析 

 

 第十章 2010-2011年中国电热水器产业优势企业竞争性财务数据分析 

 第一节 青岛海尔股份有限公司 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 第二节 广东万家乐股份有限公司 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 第三节 广东美的电器股份有限公司 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 第四节 成都前锋电子股份有限公司 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 第五节 合肥美菱股份有限公司 



 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 

 第十一章 2011-2015年中国电热水器产业发展趋势预测分析 

 第一节2011-2015年中国热水器行业发展前景及趋势 

 一、未来热水器行业两大主攻方向 

 二、节能热水器发展空间广阔 

 三、智能化成热水器技术发展趋势 

 第二节2011-2015年中国电热水器产业发展趋势分析 

 一、电热水器产量预测分析 

 二、电热水器消费者需求预测分析 

 三、电热水器进出口预测分析 

 第三节 2011-2015年中国电热水器产业盈利预测分析 

 

 第十二章2011-2015年中国电热水器产业投资机会与风险分析 

 第一节 2011-2015年中国电热水器产业投资环境分析 

 第二节 2011-2015年中国电热水器产业投资机会分析 

 一、区域投资优势分析 

 二、电热水器产业投资吸引力分析 

 第三节 2011-2015年中国电热水器产业投资风险分析 

 一、市场竞争风险分析 

 二、政策风险分析 

 三、技术风险分析 

 第四节 行业投资建议 
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    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其 中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等， 价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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